
El formato Ad Pause con mayor atención del mercado 

AD
Pause

El Ad Pause de 
Publiespaña reúne los 
mejores atributos de 
recuerdo, atención y 
notoriedad.

• Mayor recuerdo

+14%
menciones 
espontáneas de 
marca

• Preferencia

54%
de los encuestados 
prefieren el Ad pause 
de Publiespaña

• Diferenciación

• Lo que me gusta

• El mensaje o producto que se 
promocionaba.

Resto OTTs

• El estilo visual utilizado en el 
anuncio.

Resto OTTs

% Bastante de acuerdo

• Mayor atención

• Me gustaría ver más anuncios 
en este formato en 
plataformas de streaming en 
vez de spots.

Resto OTTs

• Este tipo de formato 
publicitario podría influir en mi 
decisión de compra o interés 
por la marca anunciada.

Resto OTTs

% Bastante de acuerdo

Resto OTTs

• Canibalización

7%
menciones de marca 
no publicitarias (La Voz, 
Wednesday)

Fte: Toluna, n=500, IND+18, España, campo 20-21 de marzo de 2025 
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