El formato Ad Pause con mayor atencion del mercado

El Ad Pause de 4 i P
D 1 ~ 7’
ubliespana reune los m t l 6 .
A D : P : e Mayor recuerdo l e e Lo que me gusta
P me‘Jor‘eS aUFIDUUOS de % Bastante de acuerdo
a u se - 1A menciones
recuerdo, atencion J +14% espontaneas de e Mayor abencion ¢ Elmensgje o producto que se
noboriedad. marca promocionaba.

% Bastante de acuerdo

- mitele® 48%

e Preferencia ¢+ Me gustaria ver mas anuncios - Resbo OTTs
en este formato en
plaGaformas de streaming en

de los encuestados

VoLvVvoOo 54% prefieren el Ad pause liEZ s gobe r El estilo visual utiizado en el
de Publiesparia mitele® 53% i
Descubre el Volvo EX90 : 0
Diser : - mitele® 68%
Sénado para ser el Volvo més seguro hastala fecha. B
_ - - Resto OTTs
| * Diferenciacion
ﬂ ,,1‘ | ¢+ Este Gipo de formato Y,
> /% ol L Atencion publicitario podria influir en mi -
’% . ) B I: | I dl”* °°°°° d decisién de compra o interés Resto OTTs
L ’t/ RN ) S ) Se _l_IC-FIddd O , por la marca anunciada.
W e - o ATISTACCIO : 0 e Canibalizacion
= | _—— . Atractivo Visual - mitele® 067
Publicidad Pulse ok para volver al contenido LI _I_.GCIHCIS de Comprar '
== - Og‘rgo'g% Vitalidad - Resto OTTs menciones de marca
7% no publicitarias (La Voz,
Wednesday)
\ _/

FGe: Toluna, =500, ND+18, Espana, campo 20-21 de marzo de 2025 @ PUBLIESPANA



