:QUE ES?

| AN VALORACION IMPACTO
Presentacion publicitaria en la que
- rostros populares de la programacion

I -clena; transmiten |a . Las Telepromociones son un formato que
Telepromocion ?J;’L??S'SZQ?SL? é??r%éfgrenn;ggr;n 56 o/ N . consigue un buen resultado de impacto
_ | | ’3 0 senals que ESt? tipo de (indice de impacto: 114)* debido a su

publicidad no me parece intrusiva" . |
L R alto atractivo y nivel de

El publico de +55 anos anos puntua este engagement.
GRAN RIQUEZA INFORMATIVA contenido con un 7 sobre 10.
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PUBLICO INDICE DE ATENCION

Impacta en mayor medida al publico RECUERDO
masculino de +ss. SUGERIDO* O
+50,6%

‘ *vs publicidad convencional
EDAD

T 5 5 OPINION ESPECTADOR 9

1 *
INDICE . Existe una correcta asociacion entre el

productoy el programa, genera
consistencia.

- Es una IIEE que aporta credibilidad.
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INDICE DE ENGAGEMENT

*Impacto Telepromociones vs impacto spot convencional

{3 < K é
*ndice superior a 100 indica una gran afinidad al target Te. esta infor fnando del producto y lo prueba, me gusta
Mujer 20-34 anos
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(@ PUBLIESPANA

Fuente: Sociograph Science Consulting



