LA TELEVISION LINEAL Y DIGITAL ES EL MEDIO
QUE MAS RECUERDO GENERA, A GRAN
DISTANCIA DEL RESTO DE MEDIOS.

En Octubre 2022, la television lineal y digital mantiene su linea ascendente al
iNnicio de esta temporada acaparando el 37.1% del recuerdo publicitario, con
Uun ascenso de 4 décimas frente a septiembre de 2022.
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