Mas de 7,7 millones de espectadores
va han caido en la tentacioén.
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Con un 18,8% de cuota y 1.474.000 espectadores son Consolidacion en el Target Comercial (27,6%), a 17,2
lideres en sus franjas de emision a mas de cinco puntos de su competencia. Afinidad positiva (148).
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AD

+13,7 +3,2

vs Atresmedia vs Atresmedia 14,7

+19,7 ek ‘ +31,3

vs Atresmedia 121 w3 vs Atresmedia 9 4 | Lo

o P

' Dominio absoluto en.Mujeres Comerciales (31,8%) y o ' Exito en jévenes 16-34 afios con un 40,7% de cuota 2
RCH Comerciales (27,8%). Impresionantes afinidades (31,3 puntos mas que Antena 3) y una afinidad del 218, &-
del 170 y 149, respectlvamente.-.“"‘f e, % | | | \ f‘.,'-'“ |
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Fortaleza ta;pblen en Homlqres Comermales (26 O%),
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650.000

Inicios de video L
4M M de reproducciones

435.000 , tras su primera semana

Navegadores Unicos desde .
SsuU estreno G | +9 /O vs edicion anterior.
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