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Madrid, 28 de junio de 2022

Mediaset Espafia lanza Factoria de Jovenes,
segmento publicitario crossmedia capaz de
Impactar al target 16-34 afios en entornos
conectados

Publiespafia explota la privilegiada sintonia de Mediaset Espafia, especialmente
de Telecinco y FDF, con este estratégico target de alta demanda comercial a
través de este desarrollo extraido a partir de su propio grafo de audiencia,
disponible para planificacion directa y programética.

Esta nueva solucion publicitaria ofrece hasta cuatro posibilidades de
planificacion: el formato ‘L Shape’ de HbbTV, Ad Replacement, el entorno de
soportes digitales de Mediaset Espafiay Youtube, a través de lafilial de
Mediaset Espafia, Be a Lion.

Publicis Group através de su Agencia de medios Zenith ha apostado de forma
pionera por Factoria de Jovenes para la campafia de uno de sus principales
clientes, con el fin de lograr la mayor eficienciay eficacia posible de su inversion
en los soportes de Mediaset Espaiia.

Es uno de los publicos mas dificiles de impactar en television, goza de un alto poder de
recuerdo publicitario y supone un gran valor para los anunciantes. Mediaset Espafia, el
grupo audiovisual lider en espectadores de 16 a 34 afios, explota su privilegiada
sintonia con este estratégico target de publico con el lanzamiento de Factoria de
Jovenes, un nuevo segmento publicitario crossmedia que a través del grafo de
audiencias de la compafiia permite su planificacion directa y programéatica en
entornos conectados, independientemente del contenido que estén consumiendo.

El estudio realizado por Toluna para Publiespafia evidencia que casi el 100% de los
jovenes encuestados es capaz de recordar un anuncio que le haya impactado y
considera la television como el medio donde mas efectivos y mejor recibidos son los
mensajes de los anunciantes. Publicis Group a través de su Agencia de medios Zenith
ha apostado de forma pionera por Factoria de Jévenes para la campafia de uno de sus
principales clientes, con el fin de lograr la mayor eficiencia y eficacia posible de su
inversion en los soportes de Mediaset Espafia.

Factoria Jovenes, un nuevo segmento avanzado basado en Data
propio

Publiespafia identifica y activa a sus usuarios jévenes en todos sus entornos
conectados, incluyendo Television Conectada, Webs y Aplicaciones, asi como en
Redes Sociales. Se trata de una verdadera audiencia 360°, ya que se
recoge informacién de consumo de los usuarios, desarrollando de esa forma un
conocimiento completo de la audiencia.
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Esto se consigue gracias a un grafo de audiencias propio que permite relacionar
dispositivos digitales y de television pertenecientes al mismo hogar. Ademas, se
incorpora dato declarado de usuarios registrados combinado con técnicas de
modelizacién para ampliar la capacidad de impacto de la audiencia sin sacrificar su
composicion y rendimiento.

El producto se havalidado con un panel de prestigio como es Netquest, que
corrobora la composicion éptima de perfiles jovenes en la audiencia resultante. Se trata
por lo tanto de un producto de calidad méaxima, basado exclusivamente en data propio
de Mediaset Espafa, un activo propio Unico y diferencial en el mercado

Por su parte, el mix de entretenimiento e informacién de los canales principales de
Mediaset Espafia congrega hoy por hoy al 31,0% en este nicho de publico joven el
pasado mes de mayo, especialmente de Telecinco, que es el canal lider en
espectadores de 16 a 34 afios con un 13,1% de share, y de Factoria de Ficcion, el
canal mas visto entre los teméticos y tercera televisién a nivel general en jévenes
con un 6,5% el pasado mes, hacen de sus contenidos los mas seguidos en la television
en abierto por esta tipologia de publico, a gran distancia de sus inmediatos
competidores.

Esta nueva solucién publicitaria, que nace con el objetivo de incrementar la cobertura
y unificar las frecuencias en todos los soportes de Mediaset Espafa, ofrece hasta
cuatro posibilidades de planificacibn complementarias a la televisién lineal: el formato ‘L
Shape’ de HbbTV, Ad Replacement, el entorno de soportes digitales de Mediaset
Espafiay Youtube, esta ultima a través de la filial de Mediaset Espafia, Be a Lion.

Un segmento complementario ala TV lineal y soportes digitales
através de HbbTV

En HBBTV, el segmento Factoria de Jovenes puede activarse en formato ‘L Shape’
para Smart TV, desarrollado por Publiespafia sobre tecnologia HobTV. Es un formato
publicitario display con valores de video que posee un indice de recuerdo tres veces
superior al del video con una presencia no invasiva pero muy efectiva para el
usuario. gue permite enriguecer las campafias de television lineal con la integraciéon
segmentada y adaptada del mensaje publicitario en el contenido a través de una
inserciéon en forma de ‘L’ de 15 segundos, reforzando la conexién con la marca vy
ampliando sus posibilidades de comunicacion, en un entorno seguro para usuarios y
marcas.

Asimismo, también en el entorno HbbTV, el producto ‘Ad Replacement’ contempla la
adaptacion de este segmento, basado en una planificacion secuencial capaz de
complementar a la audiencia impactada por una determinada campafa en la emision
lineal, generando de forma especifica para este grupo de publico la insercién de un
nuevo impacto a través de un ‘L shape’ integrado en el contenido. De esta forma,
Mediaset Espafia refuerza a través de la television conectada la frecuencia entre los
espectadores con bajos niveles de impactoy genera un incremento certero de la
cobertura de las campafas de sus anunciantes.
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