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"Todo es Mentira" y "Cuatro al día" baten récord histórico 
de share con una excepcional afinidad.
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"Todo es 
Mentira" se 

consolida con un 
incremento del 

+27% de cuota 
desde enero'22.

En los dos 
últimos meses 
"Cuatro al día" 
ha crecido un 
+30% de share.

Además el 
programa de 
Risto Mejide 
supera en su 
franja de 
emisión en un 
+8% de 
audiencia a la 
oferta de LA 
SEXTA.

Fuente Kantar. Enero-20 marzo'22

Los 2 productos de la tarde ofrecen AFINIDADES POSITIVAS 
en los principales targets comerciales.

La oferta de 
tarde de CUATRO 

presenta una 
tendencia creciente en 

audiencia y una afinidad 
positiva extraordinaria, 

que le ha posicionado con 
sendos récords 

históricos de cuota 
en marzo'22.

Esta subida 
queda avalada 
tanto para 
RCH (+16%) 
como para HB 
COM (`+13%) y 
AD (+6%).


