




















En su oferta destaca la posibilidad de integrar 
spots en la emisión lineal con la televisión 
conectada, HbbTV, el entorno digital y las redes 
sociales, lo que permite unificar las fortalezas 
comerciales del contenido televisivo y digital a 
través de piezas lineales, muchas de ellas en 
bloques cortos, con formatos interactivos y una 
planificación optimizada con garantía de 
adjudicación en las semanas de mayor 
demanda. 

La nueva temporada de Boing inaugura el cuarto 
trimestre del año, un periodo clave que culmina 
con la época navideña, y que convierte al canal 
en la mejor ventaja de comunicación para que los 
clientes den a conocer sus productos entre los 
más pequeños. La oferta comercial diseñada por 
Mediaset España está dirigida a garantizar sus 
objetivos de cobertura, recuerdo y notoriedad, 
con herramientas que permiten la planificación 
más eficiente de sus campañas en un entorno de 
calidad y seguro.  

Boing, ventana de comunicación para el 
target infantil
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