TGT se vincula alos programas con mas éxito.
Mediante spot, patrocinio, telepromociones y prueba de recompensa en Supervivientes

Toluna N: 500 RCH, campo pretest 8 marzo’21-postest 8 abril’21
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Los programas con mas éxito de la TV.
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® Busquedas

Se incrementan las busquedas de TGT cuando comienza su camparia en
Mediaset y se disparan en la Gala de Supervivientes, construyendo organico.
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@® Notoriedad
publicitaria

La noche del 8 de abril
TGT acapara el 40% de
las menciones
publicitarias
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