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Madrid, 22 de marzo de 2021

Mediaset Espana y Finish lanzan la segunda
edicion de la campana ‘Por un futuro con agua’
dentro de la iniciativa de comunicacion social
empresarial VALOR MEDIASET

e Con motivo del Dia Mundial del Agua que hoy se celebra, Finish y
Mediaset Espafia refuerzan su compromiso y dan continuidad a la
campafa iniciada el afio pasado que busca fomentar un cambio de
habitos en la sociedad ante las previsiones de una futura
desertificaciéon en nuestro pais en el afio 2040.

e En esta iniciativa, presentada hoy por Laura Madrueiio en un evento
virtual participado por representantes de ambas empresas, Finish
donard a FESBAL hasta 200.000 litros a familias sin acceso a agua de
calidad, cantidad correspondiente al agua que se ahorra al evitar el
prelavado de platos.

e ‘Todo es agua’, tema compuesto especialmente para la campaifa por la
artista Laura Durand, ambientara musicalmente todas las piezas y
contenidos editoriales que laintegran.

Finish, marca de referencia en pastillas para lavavajillas perteneciente a Reckitt
Benkiser, compaiiia lider en consumo de salud, higiene y hogar con mas de 60
afos de experiencia, y Mediaset Espafia, grupo lider en el sector audiovisual con
mas de tres décadas informando, entreteniendo y sensibilizando sobre causas
sociales a la audiencia, emprenden de nuevo un camino conjunto para poner en
valor el agua como elemento unico, fundamental e irremplazable para la
continuidad de la vida en nuestro planeta con el lanzamiento de la segunda edicion
de la campafia ‘Por un futuro con agua’.

Coincidiendo con la celebracion del Dia Mundial del Agua, ambas compafias unen
sus fuerzas a través de la comunicacion en television, soportes digitales y redes
sociales para combatir la escasez de este recurso y promover su ahorro a través
de lainnovacion y de la concienciacion en torno a un cambio de habitos, sobre
todo el de evitar prelavar a mano los platos antes de meterlos al lavavajillas.



‘Por un futuro con agua’ llega enmarcada dentro de VALOR MEDIASET, sello
corporativo creado el pasado afo por la compafiia para apoyar a las marcas en su
estrategia de responsabilidad corporativa, aprovechando la amplia experiencia de
mas de 20 aflos en comunicacion social de Mediaset Espafia a través 12 Meses.

Dos marcas con un gran objetivo comudn: poner en valor el agua

La accion ha sido presentada hoy en una gala virtual conducida por la presentadora
de El Tiempo Laura Madruefio y participada por Paolo Vasile, consejero delegado
de Mediaset Espafia, del Director General de RB Iberia, Selim Akis y el Director de
Marketing de RB Higiene Iberia, Xavier Cuadrat quien comenta que:

“La campara ‘Por un Futuro con agua’ que hemos hecho Mediaset Espafia y Finish
ha conseguido que se incrementase un 20% la concienciacion sobre el valor del
agua y que el 70% de los hogares impactados se planteen adquirir nuevos hébitos
como dejar de prelavar para ahorrar agua. Y esto desde Finish nos enorgullece”,
asegura Xavier Cuadrat, director de Marketing de RB Higiene Iberia.

Por su parte, Paolo Vasile, consejero delegado de Mediaset Espafia, ha destacado
que “un afio mas Mediaset Espafia apoya con entusiasmo esta magnifica iniciativa
de Finish y RB porque un futuro sin agua es un futuro sin futuro. Hablar del futuro
con agua, de concienciar a las personas, tiene una importancia ain mayor de la
gue tenia hace un afio porque ahora estamos todos volcados en el presente, en la
lucha contra la pandemia y los avances de la vacunacion, pero pensar en el futuro
sigue siendo lo mas importante puesto que el presente, como todas las pandemias,
pasa y no debe ocultar los problemas del planeta y de los seres humanos con un
bien escaso y preciado como el agua y su desperdicio. Debemos recordar lo
fundamental que es la colaboracion de cada uno de nosotros para solucionar
problemas globales. La humanidad se construye con la suma de todos y debemos
llamar a la responsabilidad individual, especialmente en este caso”.

#PorUnFuturoConAgua tiene como objetivo hacer frente a una serie de cifras y
previsiones cada vez mas alarmantes en torno a la escasez de agua y la
desertizacion: Espafia sera uno de los paises méas secos del mundo en 2040,
Ademas, hay calculos que indican que en 2030 el 65% de la poblacion espariola
sufrird las consecuencias de la escasez de agua, segun la Comision Europea y
World Resources Institute.

A nivel mundial, tres de cada diez personas carecen de acceso a agua potable
en el hogar, segun la ONU. Las sequias propician, ademas, una cada vez mayor
escasez de agua potable, lo que genera un impacto negativo en la salud de las
personas sin acceso a ella.

Estas situaciones pueden ser combatidas incorporando habitos como sustituir el
bafio por la ducha, cerrar el grifo durante el cepillado de dientes o evitar prelavar
a mano los platos antes de meterlos al lavavajillas, gesto con el que se logra
ahorrar hasta 47 litros de agua.



Finish y FESBAL abastecen de agua a las familias sin acceso

En su segunda edicion, esta iniciativa suma a la causa a la Federacion Espafola
de Bancos de Alimentos (FESBAL), ONG que lucha desde 1996 contra el hambre
y la pobreza a través del aprovechamiento de los alimentos y su reparto entre los
mas desfavorecidos y con la que Finish, pionera en apostar por un proyecto
vinculado al ahorro del agua como valor afiadido al de sus propios productos,
colaborarad con la donacién de hasta 200.000 litros a familias con acceso
limitado a agua de calidad. Actualmente FESBAL cuenta con mas de 1 millén y
medio de personas necesitadas a las que les ofrecen sus servicios, cifra que ha
crecido mas de un 60% este ultimo afo.

Una campafia de donacion abierta en www.porunfuturoconagua.es y en la que
los consumidores de la marca podran hacer sus donaciones de tres formas:
directamente a Banco de Alimentos con un link habilitado para ello, con la compra
de packs de Finish y compartiendo sus comentarios en redes sociales con el
hashtag #Finishporunfuturoconagua mencionando @finish_esp. Por cada pack
adquirido o post publicado, la marca donard 5 litros de agua a familias necesitadas.

‘Todo es agua’, tema musical para acompafiar el contenido
editorial en television y soportes digitales

La alianza entre Mediaset Espafa y Finish ha derivado también en la composicion
del tema musical ‘Todo es agua’. Creado e interpretado por la artista Laura
Durand, acompafiara todas las piezas y contenidos editoriales que formaran parte
de la campafa, que se desarrollara en los soportes de televisiéon y digitales de
Mediaset Espafia.

#PorUnFuturoConAgua, liderado por el equipo Transmedia de Arena Barcelona, es
un proyecto hecho realidad con Mediaset Espafia, National Geographic y de la
mano de Havas con FESBAL, siendo la entidad un agente principal en el desarrollo
y en la ejecucién de la accion.

Descarga el Spot Valores Mediaset-Finish
Acceso al spot de Finish

Descarga el tema musical ‘Todo es aqua’
Descarga el making of del tema ‘Todo es agua’



http://www.porunfuturoconagua.es/
https://files.mediaset.es/file/10002/2021/03/22/Spot_Por_un_futuro_con_agua_d286.zip
https://youtu.be/dHdMFLC8mSw
https://files.mediaset.es/file/10002/2021/03/22/01_TODO_ES_AGUA_MASTER_1479.zip
https://files.mediaset.es/file/10002/2021/03/22/MAKING_OF_-TODO_ES_AGUA_26b6.zip

