
% GRP'S 
emitidos en 
Bloques de 
menos de 6 
minutos en 
Prime Time

48%
Atresmedia

100%
Mediaset

El 100% de los GRPS 
emitidos en el prime 
time de Mediaset 
están posicionados 
en bloques de menos 
de 6 minutos, a 
diferencia de 
Atresmedia que tiene 
un 47% de sus GRPs 
en prime time en 
bloques cortos. 

Fuente Kantar. Publicidad 
convencional. Prime time 
21:00-24:00
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Duración media Bloques 
Publicitarios. De cortinilla a cortinilla.

La duración media de los bloques de 
Telecinco es un 35% menor que la de 
Antena 3 en los bloques de cortinilla a 
cortinilla. 

Fuente Kantar. Duración media Bloque Kantar Media (La 
duración tendrá en cuenta todos los eventos contenidos en 
PB2. Spots Publicitarios + Avances de Programación + 
Teletiendas / Ventas / Guías de duración igual o inferior a 6 
minutos + Autopromociones de cadena + Otros Miniespacios de 
duración igual o inferior a 2 minutos 

100 TTV

121
Mediaset
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Mediaset 
la TV de la 
notoriedad. 

La publicidad de Mediaset 
sigue generando mas 
recuerdo publicitario 
frente a la competencia. 

Fuente CIMEC. Índices 
recuerdo acumulado Olas 
feb’20+oct’20+nov'20
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Adultos RCH TC Jóv 16-34
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Telecinco líder en rating publicitario 
en el Prime time.
Telecinco es la cadena con el mayor rating publicitario en el 
prime time en 2020, con una diferencia de un 18% más frente 
a Antena 3 en adultos y un 38% en RCH. 

Publicidad convencional (20:30-24:30).

Telecinco

Antena 3

Mediaset es líder en afinidad TC/AD en el PT en el acumulado 
de 2020. 

Fuente: Kantar Media. Afinidad TC/AD. Año 2020 (Ene-16 Dic). PT (20:30-24:30hs)
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Liderazgo en afinidad en TC en PT.

Mediaset 
España. 
Balance 
Publicitario 
2020

Los 10 spots por emisión más vistos del 2020

El 98% de los 100 
spots más vistos del 

año se han emitido en 
Telecinco y Cuatro. 

Los ratings altos están 
 en Mediaset. 

- Sólo MEDIASET consigue ratings por encima 
de los 11 puntos. 

- El 94% de los spots con rating entre 8 y 
10 puntos son para MEDIASET.

85%
Telecinco

8%
Cuatro

7%
Antena 3 La Copa del Rey y el entretenimiento de Mediaset contienen los spots más vistos del año.

Fuente Kantar Media. Adultos PyB. Del 
1 enero al 16 de diciembre 2020

13,2  Post fútbol: Copa del Rey (Cuatro)  RENAULT/CLIO  

12,2  Supervivientes (Telecinco)  iPHONE SE/TELÉFONO MÓVIL   

11,9  Cantora: La Herencia envenenada (Telecinco)  ABOCA/NEOBIANACID/ANTIÁCIDO   

11,3  Supervivientes (Telecinco)  NATURGY/PROVEEDOR ENERGÍA   

11,3  Supervivientes (Telecinco)  iPHONE SE/TELÉFONO MÓVIL   

11,1  Cantora: La Herencia envenenada (Telecinco)  SANTANDER/ONE

11,0  Supervivientes (Telecinco)  AMAZON PRIME   

11,0  Supervivientes (Telecinco)  HOLALUZ/COMPAÑÍA ELÉCTRICA   

11,0  Supervivientes (Telecinco)  APPLE/iPAD PRO   

11,0  La Isla de las Tentaciones (Telecinco)  MSC CRUCEROS  
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