
La Televisión, más fuerte que nunca, vuelve a 
mejorar su cuota de recuerdo publicitario 

creciendo 1,2 puntos y se sitúa 
en los mismos niveles 

que en Marzo de 
2019

% menciones 
por medio

Fte. IOPE,  IND+14, Sept2020, % menciones de 
recuerdo publicitario de los medios on/off 

Incremento vs septiembre’19 

La Televisión lineal y digital 
más fuerte que nunca

12,2%
-12,2%

Publicidad 
exterior

5,0%
+21,4%

Otras Webs

3,9%
+7,5%

Blogs o Foros

7,2%
+20,7%

Redes 
Sociales

5,5%
+13,1%

Vídeo corto

21,7%
+16,3%

Internet

1,5%
-54,6%

Cine

7,3%
-10,4%

Revistas

8,3%
-4,1%

Periódicos

10,5%
+9%

Radio

38,5%
+2%

Televisión


