Mediaset Espana es el grupo audiovisual mas visto en consumo lineal
y digital con Telecinco imbatible por 18° temporada consecutiva.
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Mediaset Espana vs Atresmedia
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MEDIASET ESPANA cierra su décima temporada
consecutiva como lider indiscutible de audiencia con un
29,0% de cuota, a 3,2 puntos de Atresmedia.
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O alcanza un 7,6%, a méas de un punto que La
Sexta.
LIDERAZGO EN TEMATICOS. Los 5 teméticos de Mediaset consiguen un 8,4% de cuota, a méas de un punto de share de los teméticos de
0 Atresmedia, ademas en el target comercial suben al 2,3% y en jévenes 16-34 anos al 11,1%.
O
‘g FDF liderazgo imbatible entre los teméticos, Divinity cierra en un 2,9% Destacan las siguientes afinidades:
12 en mujeres comerciales, Energy destaca son su 2,5% el target JOV16-34/AD MJCOM/AD HC/AD
comercial; BEMad estable en sus cuotas y Boing es la cadena
comercial infantil mas vista con un 13,6% en nihos 4 a 12 anos. 208 1 06
Un 63% de las 200 emisiones mas vistas de la
% temporada son para MEDIASET.
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>
O | Cuatro lidera el ranking con el partido del Campeonato del Mundo: Argentina-Espana con un
c @ Mediaset .
0 ® Atresmedia 46,5% de cuotay 6.168.000 espectadores.
5% Telecinco destaca con 110 emisiones en este ranking (55%) que oscilan entre los 6,1 y los 2,9
j—j millones de espectadores. Significativo dominio de su prime time donde han destacado sus
informativos y realities, Got Talent, Cine 5 Estrellas y Deluxe. En su day time la oferta informativa de
sobremesa y Sdlvame Tomate completan sus emisiones mas vistas.
Dominio absoluto de MEDIASET con un 99% de
los 200 spots mas vistos de la temporada.
% TELECINCO con 127 spots y CUATRO con 71 spots muestran la superioridad de su oferta.
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- FORD FOCUS ACTIVE es el anunciante con mayor rating AD (16,1%) con su spot en el post de |la ® Tclecinco
‘O
c final del campeonado del mundo de Baloncesto en Cuatro. Todos los anuncios de este ranking han @ Cuatro
£ obtenidos ratings superiores a los 9,2 puntos AD. ® LaSexta
%)
El TOP 10 con ratings AD >14 puntos han sido Ford, Orange, Halls, Iberia, Audi, BP, Renault,
Samsung, Wallapor y Bankia.
LIDER DE AUDIENCIA DIGITAL. MEDIASET ha consolidado
su liderazgo en videos vistos con mas de 3.600 millones de 18MM uUsuarios Unicos
videos acumulados, un 54% mas que en el curso anterior. Mejor temporada histérica, un crecimiento del
37% respecto a la temporada pasada
1 O,ZMM Usuarios Unicos 4,5MM Usuarios Unicos mitele 2,9MM Usuarios Unicos
% TELECINCO, lidera el trafico CUATRO obtiene un MITELE, 2,9MM de usuarios
© del grupo y con un 25% més incremento del 39%. mensuales, un 18% mas,
5 frente al aho anterior. En consumo duplica liderando el consumo
© Ademaés, la web acumula 758 ampliamente su rendimiento audiovisual del grupo con
E millones de reproducciones con 192 millones de 1.937 millones de
< (+67% pasada reproducciones reproducciones, un 19% mas.

El resto de sites ha mejorado su resultado y consolidando sus posiciones:
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