Analisis mercado
E-Commerce 2019

Ventas en Espana

Facturacion Penetracion Gasto medio y frecuencia

64€ ficket medio
X 3 veces al mes

40.000 MM €
y & 96 vs. afo 2000

de la poblacion El \8}
espanola ha realizado
alguna compra online

en el ultimo ano.

Inversion en Medios Convencionales
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Publicidadien Television

Presion publicitaria Channel Mix Anunciantes
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COVID 2020 = gCrisis u Oportunidad?

Las ventas Online se han Llegada de nuevos Aumentan los compradores Online
o
considerado ACTIVIDAD ESENCIAL  perfiles ala compra durante la cuarentena (+5%) y
durante el confinamiento. Online. fambien durante la desescalada.
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Oportunidades comerciales

Argumentacion comercial Caso de exito
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Tiene como resultfado:
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Efecto Performance

Eopclics Las M RESULTADOS Incremento de |las Mayor nivel de
busquedas del recuerdo publicitario
anunciante en Google y notoriedad

“Las Cualidades de MEDIASET favorecen tanto la notoriedad y recuerdo publicitario de
la marca como la accion por parte del usuario en canales online”




