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* Share of voice: proporcion de
comentarios obtenidos sobre el total
de comentarios de toda la Social TV
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Entre las cadenas de TDT, Divinity consigue
liderar el ranking de audiencia social con mas de
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Con un Share of Voice del 64% en 2019, Mediaset vuelve

a colocarse como lider indiscutible en interaccion social 860.000 interacciones. El canal Nova, siguiente
entre los grupos de television. Atresmedia se situa a gran : 2 _g40

distancia con un 21% de interacciones y RTVE se coloca en =0 Ia_ IISta’ esta aun -31% respecto a la cadena de
tercera posicion con un 15%. Mediaset.

Fuente: Megamedia - Impacto social de la television en Redes Sociales 2019



