
 

 

 

 

BOING alcanza su mejor dato desde octubre de 
2016 y dobla en audiencia a Disney Channel. 

 

• BOING alcanza un 17,3% este viernes 19-jun-20 (resultado que no alcanzaba desde oct-2016) y se sitúa con un 
116% más de audiencia que Disney Channel (8,0% share). 

 
o El liderazgo en niños 4-12 años es imbatible, un 220% más de audiencia que Disney (19,5% vs 6,1, pero 

además niñas 4-12 años se sitúa con un 50% más de audiencia. 
 

 
o Pero esta fortaleza también se consolida entre los más pequeño con un destacado 19,2 (+116% de 

audiencia que DISNEY). 
 

o En niños 4 a 9 años se superan los veinte puntos de cuota y la diferencia en niñas se decanta de nuevo 
para BOING con un 58% más de audiencia que Disney (17,5% vs. 11,1%). 

 

 
 

o En junio BOING va liderando el mes con un 13% (+34% de audiencia que Disney) y tiene un 
incremento respecto al 2019 del 18%. Estas cifras se confirman en mayor medida en niños 4-9 años 
con una aumento sobre el 2019 del 35% de audiencia. 
 
 Mejor dato mensual desde noviembre-2016. 

 
 Dato excepcional teniendo en cuenta que el consumo de TV en niños 4 a 12 años es un +19% 

superior al mismo período del año anterior. 
 
           

• BOING es la opción mayoritaria en TODAS LAS FRANJAS HORARIAS. 
 

o Destacando de 07:00 a 09:00 horas que supera los treinta puntos de share; un 29,6% en la siguiente 
franja de 09:00 a 14:00hs. 

 
 
 
 
 
 



 
 

         
• En el TOP 20 del día, BOING posiciona sus oferta en el 90% de las emisiones: 18 para BOING vs. 2 para DISNEY 

CHANNEL. 
 

 
 

• Un 43% más de cobertura diaria para BOING. 
 

o El pasado viernes vieron BOING 1.041.000 niños de 4 a 12 años. 
 
 

• El TOP100 de Spots es para BOING con 94 inserciones frente a tan sólo las 6 de DISNEY CHANNEL. 
 

o Encabeza este ranking con ratings de 4-12 años por encima de los 4 puntos. 
 

 


