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REACTIVACIÓN: MÁS MARCAS, MÁS PRESIÓN1

En la última semana (1-7 junio) frente a la primera semana de mayo crece la publicidad en un entorno más favorable.

Datos TV. Fuente: Kantar media. TTV PyB. Lineal + VOSDAL + ADE1. Adultos+16

Datos Internet. Fuente Adjinn

+46%

GRPs20
+25%

Campañas

+20%
Anunciantes

+6%
Campañas

+8%
Anunciantes

+107%
Ocupación Pub. 
Convencional
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CONTEXTO: CONSUMO TELEVISIVO2

El consumo Televisivo sigue alcanzando muy buenos resultados y creciendo frente a 2019.  

Los niños son el grupo de edad que experimenta las subidas más altas.

Fuente: Kantar media. Consumo minutos Lineal + Diferido. (1-7 junio2020 vs. 1-7 junio 2019) 

304 min.

RCH

+11%

191 min.

TC

+7%

121 min.

JÓV 16-34

+2%

135 min.

Niños 4-12

+18%

239 min.

Total Individuos

+10%
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CONTEXTO: COBERTURA SEMANAL DE LA TV2

La TV es el medio con mayor cobertura, en una semana alcanza a 39,4 millones de personas

Fuente: Kantar media. Cobertura semanal TTV (1-7 junio 2020)

87% 92% 85% 77% 85%

4-1216-34TCRCHTot. Ind

100%

75%

50%

0%

25%
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CONTEXTO: NOTORIEDAD DE MEDIOS2

Según los últimos resultados de notoriedad de medios de IOPE, la Televisión lineal y digital sigue siendo el medio con 

mayor eficacia publicitaria

Fuente: IOPE. Abril 2020

37,1%

12,4%9,1%

9,0%

8,1%

6,5%

5,3%

4,4%
4,4%3,3%

%Menciones por Medio

Televisión On/Off P. Exterior Periodicos On/Off Radio On/Off Revistas On/Off

Redes Sociales Video corto Blogs o Foros Otras Webs Cine

TV Lineal/Digital
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CONTEXTO: ESTADO DE ANIMO

Fuente: Toluna; N=500 8 Junio 2020

El consumidor se muestra optimista ante la nueva normalidad

64%

29%

7%

Mejor Igual Peor

¿Cómo te has sentido gracias a los cambios de fases y reapertura de negocios y 

comercios? 
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CONTEXTO: INTENCIÓN DE COMPRA/OCIO

Fuente: Toluna; N=500 8 Junio 2020

Aumenta la intención de comprar y de disfrutar de un Ocio muy merecido

44%

51%

55%

57%

57%

59%

64%

65%

65%

67%

68%

70%

71%

72%

78%

79%

Ir a un musical

Ir al Gimnasio

Ir a visitar algún Museo/ Exposición

Ir al cine

Iré a comprar mi colonia favorita

Ir a tiendas de Bricolaje/Jardinería

Pasar un fin de semana fuera de casa

Usar el transporte  ( metro, tren, autobús, avión)

Iré a comprar productos de belleza

Hacer un gasto adicional a parte de hacer la compra

Ir a la playa

Ir a un centro comercial

Disfrutar de una buena comida o cena en un restaurante

Ir a comprar ropa

Dedicarme más  tiempo a mi cuidado personal

Ir a la terraza de un bar a tomarme algo con mis familiares y amigos

En comparación con el tiempo de confinamiento, ¿vas a cambiar tus hábitos y comportamiento en las próximas semanas, particularmente en relación con…?
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CONTEXTO: INTENCIÓN DE COMPRA/OCIO2

Fuente: Toluna; N=500 8 Junio 2020

Aumenta el deseo de volver a la normalidad y recuperar las necesidades de antes

Estamos deseando volver a la normalidad y realizar las mismas cosas que hacíamos antes, Valora tu grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones. Escala 0 a 10 …?

32%

38%

46%

47%

48%

48%

62%

Estoy pensando en comprarme un coche este año

Quiero cambiar de operador de telefonía

Debería empezar a mirar mis vacaciones de verano que luego no hay

casi oferta

Tengo intención de abonarme alguna plataforma de TV de pago o

de streaming

Necesito renovar mi teléfono móvil

Tengo la intención de comprar algunos  electrodomésticos en los

próximos meses

Tengo intención de irme de vacaciones este verano
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CONTEXTO: LA PUBLICIDAD, LA GRAN ALIADA

Fuente: Toluna; N=500 8 Junio 2020

Valora tu grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones. Escala 0 a 10. 

77%

78%

81%

83%

84%

85%

La publicidad me ayuda a pensar en cierta normalidad y que estamos

cada vez más cerca de que esto termine.

Me gusta ver anuncios que me hagan pensar en que esto ya ha

pasado y volvemos a nuestra vida de siempre.

Ahora más que nunca es necesario que las marcas sigan haciendo

publicidad.

Apuesto por las marcas que vuelven a comunicar con normalidad.

Las marcas que continúan haciendo publicidad tienen una actitud

valiente y responsable.

Me gusta la publicidad que me ofrece un mensaje optimista.

2
La publicidad es el motor de la recuperación
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MÁS PUBLICIDAD EN UN CONTEXTO MÁS POSITIVO

La publicidad crece semana a semana en un contexto más positivo. En la primera semana de junio se incrementan las 

campañas y los anunciantes presentes en Televisión y en Digital. Todo esto en un contexto favorable, con más consumo 

frente a 2019, cobertura máxima y, además, los mayores niveles de notoriedad publicitaria. En este contexto único, el 

consumidor se muestra optimista ante la nueva normalidad y la publicidad es el motor de la recuperación.
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