MASUNIDOSQUENUNCAVOLVEREMOS UNA ACCION DE
BRANDING MUY NOTORIA

Con unos grandes resultados en recuerdo publicitario que le
hacen ganar posiciones en el ranking sectorial.

Campana 100% Mediaset = Notoriedac

Escala 2 posiciones en €| +1 7%
ranking del sector: MEDIOS

.. A CONECTAR AHI FUERA

Una accién de Yoygo con Mediaset TELECOMUNICACIONES

MASUNIDOSQUENUNCAVOLVEREMOS UNA ACCION DE BRANDING MUY EFICAZ

Los espectadores valoran muy positivamente que Yoigo se haya vinculado a la accion #/OLVEREMOS

% de acuerdo y muy de acuerdo

Después de ver el video recomendaria Yoigo a familiares y amigos
Yoigo es una granoperadora de telefonia.

Con Yoigo ‘juntos volveremos a conectar ahi fuera’

Fte: Toluna, n=500, Ind+14, 18 Mayo 2020 Con foigo lo Gigas no entienden de limites

s r N
B s . -l
& s
B ’“ . ‘ -
s ' 4 < ‘. .

'S P - ‘ -y 3
By W Ol -

[DOSQUENUNCAVOLVEREMOS UNA ACCION SOBRESALIENTE
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Valora tu

Uia publicitaria. Escala 0 a 10
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Me parece muy acertado el concepto “Mas unidos que nunca Volveremos”
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Esta estructura
predispone mejor hacia
la publicidad.
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Me gusta ese tono de alegriay
esperanza.
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A Creo que es una gran idea que

| - esta vez la campaiia 12
Meses"” esté enfocada a la
vuelta a la normalidad que
deseamos todos.

Esta estructura
favorece el recuerdo.
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~ Fte: Toluna, 1=500, Ind+14, 18 Mayo 2020
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