
… A conectar ahí fuera
Una acción de Yoygo con Mediaset

MÁSUNIDOSQUENUNCAVOLVEREMOS UNA ACCIÓN DE 
BRANDING MUY NOTORIA #
Con unos grandes resultados en recuerdo publicitario que le 
hacen ganar posiciones en el ranking sectorial.

Fte: IOPE, del 
27/04-10/05 Vs 
11-24/05, Ind+14

MÁSUNIDOSQUENUNCAVOLVEREMOS UNA ACCIÓN DE BRANDING MUY EFICAZ # Los espectadores valoran muy positivamente que Yoigo se haya vinculado a la acción #VOLVEREMOS

% de acuerdo y muy de acuerdo

Fte: Toluna, n=500, Ind+14, 18 Mayo 2020 
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88,8 %Después de ver el video recomendaría Yoigo a familiares y amigos

Yoigo es una granoperadora de telefonía.

Con Yoigo 'juntos volveremos a conectar ahí fuera'

Con Yoigo los Gigas no entienden de límites

# Valora tu grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones sobre la estructura publicitaria. Escala 0 a 10
#MÁSUNIDOSQUENUNCAVOLVEREMOS UNA ACCIÓN SOBRESALIENTE 

Campaña 100% Mediaset 

Escala 2 posiciones en  el 
ranking del sector: MEDIOS 
DE COMUNICACIÓN Y 
TELECOMUNICACIONES

Notoriedad 
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Asociarse a esta campaña es una buena opción para los anunciantes.

Creo que es una gran idea que 
esta vez la campaña “12 
Meses” esté enfocada a la 
vuelta a la normalidad que 
deseamos todos.

Me gusta ese tono de alegría y 
esperanza.

Fte: Toluna, n=500, Ind+14, 18 Mayo 2020 

Esta estructura 
favorece el recuerdo.

Esta estructura 
predispone mejor hacia 
la publicidad.

Me parece muy acertado el concepto “Más unidos que nunca Volveremos”


