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£l 92% de la poblacién sefala que ‘La publicidad

me ayuda a pensar en cierta normalidad y que
esto acabard en algdn momento’

Fte. Toluna, n=555, IND+18, 27 de Abril de 2020

Crecen las menciones y mejora la posicion en el ranking sectorial de
aquellas marcas que mantienen o incrementan su emision de

publicidad en TV
N° GRPs Menciones Vm'“;,ﬁ“ﬁ;ﬁﬁﬁ{;’”"es
Mantienen o crecen 232% 6
Bajan -15% -4
Dejan de comunicar -38% -6

Mantienen o crecen : campafias de +200 GRPs reducen -50grps o aumentan vs semanas anteriores
Bajan: campafias de +200 GRPs reducen -100 grp’s vs semanas anteriores
Dejan de comunicar: Campanas de +200 GRPs en semanas anteriores sin presencia en 3 ultimas semanas

Fte. Instar Analitics del 24/02-15/03/2020 Vs 6-26/04/2020, GRP20 AD PyB (Kantar), Notoriedad Ind+14 PyB (IOPE)

Marcas contra la tendencia del sector

@) Alimentacion | @ Belleza e Higiene

grps notoriedad ranking grps notoriedad ranking
Total Sector vV V vV Total Sector vV vV VvV
C[H)SUR Welcome ﬂlvare?ﬁﬁm ez’ Welcome
) A A Welcome A A Welcome
WORNIMAN A A Welcome @ A A Welcome
A Aoz, A A +54
QD A A 19 @ Souc
Total S
A A S otal Sector v v
Multicentrum Welcome
apiserum A A Welcome
@ Limplezo | % Distribucion y Restauracion
Total Sector vV VvV VvV < ’
Total Sector VvV vV VvV
A A +8

A A +23 'FA A A Welcome

@ Telecomunicacion e internet Hogar

Total Sector v v v Total Sector v v v
M A A +1 ©Balay A A +2

movistar

Fte. Instar Analitics del 24/02-15/03/2020 Vs 6-26/04/2020, GRP20 AD PyB (Kantar), Notoriedad Ind+14 PyB (IOPE)

MEDIASETeSpaila. ¥ PUBLIESPANA



