
  

Calidad del 
visionado

Duración

El vídeo que se ve 
y se escucha

Ubicación

Fuente: Eficacia publicitaria online Kantar Insight Division 

*100 - Dato Total 
Vídeo Soportes

+48%   
vs. out stream

Notoriedad In stream 
vs. Out Stream

135

91

In stream Out stream

Posición

Pre

Mid

Fuente: Eficacia publicitaria online Kantar Insight Division 

Notoriedad por 
formatos spots

PosLive

L*100 - Dato Total 
Vídeo Soportes

170

134
109

Fuente: Eficacia publicitaria online Kantar Insight Division 

*100 - Dato Total 
Vídeo Soportes

Notoriedad formato 
20” vs. 6” y Skip

134
113

4920”

6” Skip

Intención 
de compra

Mediaset

Youtube

RR.SS.

Prensa 35

74

124

167 +144%   
vs.resto soportes

Mediaset  es la plataforma más 
efectiva en intención de compra 
en Seguros, Banca y Auto*

Fuente: Eficacia publicitaria del vídeo en función del soporte y sector – Neurologyca

+106% 

+120%  
+116%  

*vs.resto soportes

170 Mid roll

Pre roll 
3ª Posic.

Live

147
141

   70 69
60

109

Recuerdo de 
marca por 
soportes

*100 - Dato Total Vídeo Soportes

Fuente: Eficacia publicitaria online Kantar 
Insight Division 

*100 - Dato Total 
Vídeo Soportes

El Recuerdo de marca en Mediaset 
según Kantar Insight Division

El Recuerdo de marca en Mediaset 
según Kantar Insight Division
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100%
Audio

100% 75%
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Full screen
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Horizontal


